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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на российском рынке ювелирных изделий.

Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:
Россия поднялась на третье место в мире по объемам добычи золота, доля российской добычи составила …% от общего мирового объема. В 2015 году отмечен рост добычи и производства золота и платины, прогнозируется рост объема добычи золота и к концу 2016 года.

Таким образом, в России присутствует достаточная сырьевая база для увеличения производства ювелирных изделий и обеспечения роста объема данного рынка. В то же время, так как стоимость сырья является основной группой расходов на изготовление украшений, рост цен на золото и серебро в 2015 году (как и ранее) создает сложности для производителей и вынуждает их увеличивать отпускную стоимость продукции, что ведет и к росту розничных цен.

Несмотря на более низкие цены на бижутерию, объем ее реализации сокращается, падает спрос и производство данных украшений. Если покупку ювелирных украшений даже в условиях сложной экономической обстановки в стране можно расценивать как вложение средств, то покупка бижутерии действительно воспринимается потребителями как лишние траты на необязательные товары. Поэтому на данный момент нельзя заявить о существовании реальной угрозы для ювелирного рынка со стороны рынка бижутерии.

В 2015 году отмечен рост розничной стоимости ювелирных украшений на ..%. Это стало причиной роста рынка в денежном выражении. В 2015 году объем рынка вырос на …% и составил … руб. Темп роста снизился по сравнению с 2014 годом на …%. Однако ожидается, что к концу 2016 года произойдет сокращение рынка до $.... (около …. руб.) – на ….%.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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